
 

ПРОГРАМА 

за конкурсен изпит за докторанти по професионално направление  
3.5. Обществени комуникации и информационни науки  

Медии и комуникации – Комуникационен мениджмънт и маркетинг на 
съдържание 2023/2024 г. 

1. Масова комуникация, система на медиите. Функции  и специфика на медиите. 
Медии и цифрови платформи за разпространение на медийно съдържание. Правни 
и етични норми на разпространение на медийно съдържание.  

2. Нови медии – понятие, характеристики, потребление. Видове дигитално медийно 
съдържание. Дигитална комуникационна среда. Потребление на медийно 
съдържание. Работа на журналистите и специалистите по комуникации в условията 
на новите информационни технологии.  

3. Таргетиране на медийно съдържание. Изграждане на аудитории и потребителски 

навици. Медийни корпоративни комуникации и  онлайн продажба на медийно 
съдържание.  Технологични платформи и пазари на медийно съдържание. 

4. Дигитален маркетинг. Цели и инструменти за постигне на измерими резултати. 
Социални медии и уеб анализи. Технологии  и канали на комуникиране на видове 
медийно съдържание.  

5. Контент маркетинг (маркетинг на медийно съдържание). Продукти и услуги.  
Инструменти и канали, използване за контент маркетинг. Тестване и измерване на 
ефективността на комуникацията.   

6. Управление на съдържание. Процеси, свързани с управлението на съдържание. 

Технологии  за събиране, управление и публикуване на дигитално съдържание. 

Типове дигитално съдържание.  

7. Комуникационната ситуация. Ключови теоретични концепции. Компоненти на 

комуникационната ситуация. Типология на комуникационните ситуации.  

8. Имидж, характеристики на имиджа. Компоненти на имиджа. Техники за изграждане 

на имидж в медиите. Типология на имиджите. Технология на моделиране на 

трансмедиален имидж.  

9. Ефективната публична комуникация. Обществено мнение, формиране на 

общественото мнение, медии и публичен дебат. Политическа комуникация и 

дигитални платформи. Медийна публичност и медийни елити.  

10. Стратегически комуникации. Комуникационни стратегии и ефективни 

комуникационни канали. Инструменти за оценка на ефективността. Изграждане на 

ефективни комуникационни стратегии. Функционално обучение на комуникативни 

умения. Методология за обучение за овладяване на комуникативни умения.   
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