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1. Цивилизация и култура. Същност и дефиниция на цивилизацията. Същност и дефиниция на 
културата. Концепцията за суперкултурата (Дж. Лул). 

2. Висока (елитарна) и масова култура. Масови жанрове. Рецептивни модели на масовата култура 
- проекция-идентификация (Е. Морен). 

3. Понятие за масова култура (Д. Макдоналд). Фукции на масовата култура. Формиране на 
поведенчески модели.  

4. Форми на масовата култура. Жанрове и извънжанрови форми.  

5. Масова култура и медии. Лайфстайл списания. Телевизия, сериали и ситкоми. Риалити 
телевизия. 

6. Същност и дефиниция на субкултурата. Противопоставяне чрез ритуали. Субкултурата 
срещу табуто. Игрова нагласа и субкултура. Модата в субкултурните течения. 

7. Всекидневна култура и медии. От всекидневна действителност към всекидневна култура. 
Взаимоотношението „всекидневие–журналистика”. Естетизация на всекидневието. 

8. Масова култура и изкуство. Медийни изкуства и арт критика. 

9. Модата като култура, изкуство и комуникация. Системата на модата според Ролан Барт. 
Модата като знак за културна идентичност. Художествената природа на модата. Изкуството 
висшата мода. 

10. Динамика на известността. Звезди на медийната култура. Фетишизъм в публичността. 
Квазерите. Отмъщението на известността. Аномалии на медийния имидж.  

11. Интернет култура. Еволюция, културата на web 2.0. Помени в публичността.  

12. Виртуално общуване и култура. Виртуален човек, виртуални общности и виртуална култура. 
Онлайн субкултури. 

13. Интернет знаменитости и инфлуенсъри: културни и социални роли. 

14. Политическа култура онлайн: протести, социални каузи, граждански инициативи. 
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