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1. Еволюция на дигиталната комуникация. Предпоставки за възникване на компютърно 
опосредстваната комуникация. Дигитализация, децентрализация, глобализация. 
Концептуализация, дефиниции, типология на дигиталната комуникация. Комуникационни 
модели – дигитален скок от модела „един към много” до „много към много”. Технология на 
Интернет-базираното общуване. Уеб 1.0-Уеб 5.0 – от статичния до симбиотичния уеб. Нови 
знания, професии, организация на работа и достъп до информация.  

2. Нова парадигма на комуникационните теории – междуличностна, групова, масова и 
компютърно опосредствана комуникация. Промяна на контекста на комуникацията. 
Класификация на формите по скалата синхронност-асинхронност. Безличностна, 
междуличностна и хиперличностна компютърно опосредствана комуникация.  

3. Онлайн проучвания и събиране на новини. Търсачки и търсене на данни. Изследване на 
дълбокия уеб. Инструменти за достоверност и проверка на информацията. Алгоритми за 
филтриране на информация. Машинно обучение (Machine learning), изкуствен интелект и 
добавена реалност като инструменти за промяна на персоналното и публичното.  

4. Дигиталната комуникация и масмедиите. Характеристики на дигиталните медии. 
Трансформация на масовокомуникационния модел в компютърно опосредствана среда: вид, 
характеристика и елементи. Специфики на интерактивните медии. Влияние на новите върху 
традиционните медии – “старите” медии в дигитализирания свят и “новите” медии. 
Конвергенция на печатни, електронни и онлайн медийни форми. 

5. Дефиниране, история, същност и характеристики на онлайн журналистиката. Промяна в 
комуникационния поток, обратната връзка, ролята и демографията на аудиторията, времето 
и процеса на комуникация. Новите роли на журналиста и аудиторията в условията на онлайн 
среда. 

6. Аналози на традиционните медии в Интернет. “Електронните” и “печатните” медии в 
Интернет. Специфики на представяне на информацията - съдържание, подходи и форми за 
медийно представяне, характеристики, дизайн, начини за разпространение, 
персонализиране. Онлайн вестници, радио, уеб телевизия, новинарски сайтове. Подкасти, 
водкасти и стрийминг. Влог индустрията.  

7. Създаване на съдържание за уеб медии. Алгоритъм за изграждане на Интернет новина – 
нелинейно наративно писане, разделяне на блокове, принцип на обърнатата пирамида и 
навигационна структура. SEO оптимизация. Дигитален сторителинг. Визуалният разказ.  

8. Родените в уеб медийни сайтове – новинарски, специализирани, аналитични, 
информационни агенции. Хипермедия и крос-медии. Журналистика 3.0 – изкуствен интелект 
и добавена реалност. Дейта, технологична, научна и робо журналистика. 



 
 

9. Генезис на социалните мрежи и медии. Гражданска журналистика в Интернет. Ние-медията 
или журналистика на гражданите. Модели на отворена и затворена онлайн журналистика. 
Трансформация на комуникационния модел – размяна на ролите на публиката и 
професионалните комуникатори. Възходът на инфлуенсърите. Социалните мрежи – 
инструмент за гражданска мобилизация, разрушаване и издигане на граници.  Онлайн 
активизъм и слактивизъм – кауза, бизнес или имитация на социална ангажираност. 

10. Онлайн журналистическа етика − етика на използване на хипервръзки; културни, етични и 
социални аспекти на нет-писането. Фалшиви новини и пост-истина. Дигиталната грамотност 
и медийната неграмотност. Рисковете и възможностите в ерата на свръхинформацията.  

11. Лингвистични изследвания на текста в дигиталната комуникация. Езикът през клавиатурата 
– нова форма на езиков дискурс. Монологичен и диалогичен текст. Сравнение между лице-в-
лице и дигиталната текстово-базирана комуникация. Психолингвистични особености на 
компютърният език. Компесаторни езикови механизми – емотикони, емоджита, стикери, 
компютърен сленг, абревиатури, мемета. 

12. Компютърна виртуална реалност – видове. Многопотребителски пространства. Виртуалното 
преживяване – факт или фикция, ниво на фантазност и реалност. Интеграционен принцип 
на онлайн и офлайн опитностите. Метафизика на виртуалното пространство. 
Взаимоотношения и взаимодействия в киберпространството – човек-човек, човек-компютър. 
Антропоморфизиране и технологизиране. Управление на идентичността в дискурса на 
дигиталната комуникация.  

13. Психологически характеристики на киберпространството - трансцеденталност на времето и 
пространството, редукция на самосъзнанието, ограничени/разширени сетивни 
преживявания, алтернативни състояния на ума. Психология на индивида в 
киберпространството. Пристрастяване, обсесивно-компулсивно поведение и девиации в 
киберпространството – нова патология или медийна хипербола? 

14. Онлайн общности. Принципи на формиране и функциониране, вътрешногрупови процеси – 
деиндивидуализация, колективна халюцинация, език на омразата и др. Оптимистични и 
песимистични теории за бъдещето на виртуалните общности – реинтеграция или атомизация. 

15. Негативни явления във виртуалното пространство. Възможни социално-психологически 
ефекти от дигиталната комуникация. Виртуалната реалност - заместител или бягство от 
живота? Деперсонализация и хиперперсонализация – разширение на комуникацията лице-в-
лице. Алиенация и дехуманизация. Нетикет и защита на информацията. Компютърна 
субкултура, поведение без задръжки, насилие. 
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