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1. Понятие за журналистиката и за журналистическата професия. Основни концепии 
на журналистиката (Липман, Дюи, Макуейл, Ковач и Роузънстийл). Понятие за 
медии. Видове медии и техните особености 

2. Качествена журналистика, масова журналистика, разследваща журналистика и 
техните подварианти. 

3. Гражданска журналистика, мрежова журналистика, мултимедийна журналистика, 
журналистика на решението, журналистика на участието и техните подварианти. 
Специализирана журналистика и нейните подварианти. 

4. Видове професионални роли на журналиста. Видове редакция, особености на 
редакционната политика. 

5. Журналистическа информация и журналистически новини – видове, 
композиционни техники, новинарски стойности, източници на информация.  

6. Видове функции и дисфункции на медиите. Медийно въздействие и медийно 
убеждаване.  

7. Видове медийни ефекти – преки ефекти, ограничени ефекти, условни ефекти, 

кумулативни ефекти, поведенчески ефекти, договорени ефекти, мрежови ефекти, 

ефект на достоверност, ефект на сънливеца, ефект на пратеника, ефект на третото 

лице, ефект на подражание и др. 

8. Видове медийни теории – теория „използване-удовлетворение“, теория на 

култивирането, теория на социалното обучение, теории за определяне и за 

изграждане на дневния ред, теория за медийната рамка, теория за спирала на 

мълчанието. 

9. Понятие за аудиторията. Видове и особености на аудиторията, промени в 
поведението на потребителя, теория за активната аудитория. 

10. Регулация и саморегулация на медиите. Класически и съвременни медийни 
теории. Свобода на словото и цензура в медиите (определение и видове). 
Журналистическа етика.  

11. Дигитализация на медиите – виртуален човек, виртуални общности, онлайн 
журналистика, журналистически блогове, интернет регулация.  
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