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Нека се обърнем…
…отново към културата, но нека и да я погледнем през очите на технологич-

ния прогрес.

Последните години най-явно се вижда как светът започва да преминава към една нова ера – тази 
на технологиите, които променят ежедневието ни.

Промяната винаги е била част от света и великите идеи винаги са процъфтявали – или са се прова-
ляли – въз основа на способността си да уловят новостите по правилния начин и в правилния момент. 
Но днес всички трябва да вървим (или по-скоро, тичаме) с по-бързи темпове от всякога към целите 
си, защото това, което вчера е било „ново“, днес вече е „отживелица“.

Културата, сама по себе си, винаги е била неразделна част от човечеството. Но никога не е имала 
нужда някой да я води към промените – тя сама избира метаморфозите си. Ние можем само да стоим 
до нея, да проявяваме идеите си с нейна помощ и да се наслаждаваме на изкуството.

В списание „Паралел“ ще намерите по малко от всичко, което може да ви интересува, от култур-
ния спектър – книги, изкуство, архитектура, кино, театър, мода, музика, танци, обичаи и underground 
занаяти. Предлагаме едно вълнуващо пътешествие назад във времето, както и задълбочен поглед към 
бъдещето. Откритията са свързани с развитието на новите технологии, които помагат за усъвършенства-
нето на старите ни възгледи.

От главния редактор
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ра своите собствени годишни награди Listen Up, 
поставяйки акцент върху най-добрите записи от 
предходната година, избрани от аудио рецензен-
ти и репортери на списанието.

И така, с годините, аудиокнигите са популя-
ризирани като най-добрия инструмент за мулти-
таскинг, насърчавайки потребителите да слушат, 
докато шофират, тренират или готвят.

С нарастването на продажбите и осведоме-
ността за аудиокнигите, се увеличават и предиз-
викателствата към формата, обхващащи както 
производството, така и различни аудио права. 
Потребителите започват да изразяват все повече 
предпочитанията си към несъкратени аудио адап-
тации на печатните книги, което изисква повече 
пари, но и доказва, че феновете на този формат 
са готови да платят по-висока цена, за да слушат.

Детските аудиокниги, много по-малък сег-
мент от каталога за възрастни, също имат своя от-
носителен бум през 90-те години с ключови из-
дателства като Listening Library, Random House, 
Disney и Audio Bookshelf, които непрекъснато 

издават адаптации на награждавани и класиче-
ски детски книги, любими (или просто най-ку-
пувани) на училища и библиотеки, както и фил-
ми и лицензирани връзки. Наградата „Грами“ за 
най-добър детски аудиоалбум е въведена в съста-
ва на Академията за звукозапис през 1994 г., което 
носи допълнителен престиж на формата. Но ка-
тегорията за аудио за деца преживява своята ис-
тинска „експлозия“ в мейнстрийма, когато през 
октомври 1999 г. се публикува романът „Хари По-
тър и Философският камък“, изчетен от актьора 
Джим Дейл, и публикуван от Listening Library 
(на Random House Audio).

В днешно време потребителските проучвания 
не спират да доказват, че хората все повече пред-
почитат този формат, който вече се слуша не само 
на CD-та, ами и на приложенията на модерните 
ни телефони и на най-новите технологии – ин-
телигентните високоговорители у дома. А фактът, 
че можем да комбинираме слушането на книги с 
всякакви други дейности, прави този метод много 
примамващ за забързаното ни ежедневие.

Напредъкът в цифровите технологии през по-
следните 25 години подхранва един без-

прецедентен скок в продажбите и търсенето на 
нови форми и модели на книгопродукция, в коя-
то аудиокнигите заемат една основна част и се 
трансформират в почти всички отношения – от 
производството, през опаковането, до доставката. 
След 9 години на постепенен растеж, този сег-
мент на издателската дейност най-накрая отбеляз-
ва двуцифрен ръст на продажбите според данни 
на Асоциацията на аудиоиздателите. Асоциацията 
на американските издатели, от своя страна, също 
съобщава, че аудио продажбите са нараснали със 
157% между 2015 г. и 2020 г.

Въпреки че Caedmon (основана през 1952 г.) 
и Listening Library (1955 г.) са сред пионерите 
в категорията (след Американската фондация за 
слепи от 1932 г.), аудиокнигите започват да навли-
зат в училищата и библиотеките чак през 60-те 
години на миналия век с появата на аудиокасетата. 
До края на 80-те години този формат започва и 
стабилния си марш на търговския пазар, тъй като 
големите издателства стартират отдели за ауди-
окниги. Издателите на аудиокниги процъфтяват, 
заради пътуващите до работното си място, спор-

туващите и феновете на Sony Walkman, които за-
почват да слушат касети (все още преобладаващи-
те устройства) с аудиокниги в движение.

Деветдесетте години пък са десетилетие 
на огромна промяна, тъй като индустрията ут-
върждава своята идентичност като жизненоважна 
сила в книгоиздателството. Магазини само за ау-
диокниги се създават навсякъде в САЩ – вклю-
чително вериги като Earful of Books и Talking 
Book World и независими магазини като Lynne‘s 
Talking Books, които правят солиден бизнес и за 
продажба на книги, и за отдаването им под наем. 
Заедно с веригите и независимите книжарници, 
търговците на дребно започват усилено да наблю-
дават потребителските тенденции. Те призовават 
издателите да им помогнат с нови дизайни за 
удобни за продажба на дребно опаковки, кампа-
нии за информираност на потребителите и други 
маркетингови усилия, включително едновремен-
ното издаване и на печатен, и на аудио формат 
на заглавия от първокласни автори. В този промо-
ционален дух през 1995 г. са раздадени и първи-
те награди Audie Awards, представени от APA в 
чест на отличните постижения на аудиокнигите в 
различни категории, а Publishers Weekly старти-

Революцията на
 аудиокнигите
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което позволява създаването на нови общности от 
читатели.

Търговците на дребно също започват да раз-
познават потенциала на TikTok. Немската верига 
книжарници Thalia например отстъпва специал-
но място в своите магазини на бестселърите на 
BookTok, а в нейния онлайн магазин са предста-
вени като отделна категория за търсене.

Глобалният феномен достига и до маркетинг 
отделите на издателствата, които изпращат без-
платни екземпляри за рецензии на буктокъри с го-
ляма аудитория, създават свои собствени акаунти 

в TikTok, възпроизвеждат формати, които работят 
добре за BookTok, като стартират например анке-
ти за това коя книга е променила начина, по който 
читателите виждат живота, или започват състеза-
ния, за да видят кой може да натрупа най-голям 
брой прочетени книги. Досега, сред издателите 
със собствени акаунти, с най-голям успех са dtv 
Verlag и Loewe Verlag, специализирани в детска 
и младежка литература. Но те далеч не са дости-
гнали броя гледания, който обикновено получават 
най-популярните буктокъри.

Франкфуртският панаир на книгата също 
стартира сътрудничество с TikTok, като за първи 
път поставя специална сцена за буктокъри, където 
те да провеждат различни разговори, обсъждайки 
своя подход и най-нови тенденции.

А наградата „Личност на годината“ на кон-
ференцията FutureBook, която се връчва на хо-
рата, налагащи промени в книжната индустрия, 
през 2022 г. е връчена на общността #BookTok 
(не буквално, защото няма само един човек, на 
когото да се даде) и всички, които го използват за 

реклами, препоръки за книги, реакции и рецен-
зии. Новата маркетингова възможност за издате-
лите и увеличените продажби на книги („ефектът 
BookTok“) са това, което е наложило общността 
като заслужаваща наградата.

На снимката: TikTok каналът на германския издател dtv Verlag

Хаштагът #BookTok се появява в плат-
формата TikTok в края на 2020 г. 

Вместо ревюта на книги, потребители-
те на приложението снимат креативни 
кратки видеа, в които представят какво са 
прочели наскоро, разиграват нови сюже-
ти или участват в предизвикателства, като 
например четенето на една книга за 24 
часа. Много буктокъри, както се наричат, 
също така се отличават с креативността 
си – например в подреждането на своите 
рафтове с книги по цвят, за да създадат по 
този начин свой имидж в акаунта си.

В тази платформа хубавата корица 
определено е критерий за покупка. Това 
може да звучи повърхностно на пръв 
поглед, но рекламите, създадени чрез 
TikTok, оказват реално влияние върху 
продажбите и списъците с бестселъри, а 
добрата визия продава най-лесно. Добър 
пример е „Песента на Ахил“ (от 2011 г.), написа-
на от Маделин Милър. Нейният роман се превръ-
ща в бестселър години след публикуването му, 
благодарение точно на рецензиите в BookTok.

Сред фентъзи романите, трилърите и любов-
ните книги също има бестселъри, а американска-
та писателка Колийн Хувър е пионер в тези жа-
нрове през последните години. Нейните романи 
включват напрежение, драма, любов и мистерии, 
а феновете ฀ обичат да се снимат, докато плачат на 
книгите ฀, което се превръща в страхотна реклама 
за писателските ฀ способности в TikTok.

Фактът, че много истории следват подобни 
модели, изглежда не притеснява хората твърде 
много. Потенциалът за свързване на потребите-
ли с близки виждания за книгите и света прави 

#BookTok толкова популярен. Никой от върха не 
диктува кои книги да се четат – препоръките се 
споделят само между читателите, от уста на уста, 
в един нов вид дигитализирано пространство.

Освен популяризирането на утвърдени авто-
ри, #BookTok позволява и пробиването на неиз-
вестни писатели. Романът на Оливи Блейк, която 
е самиздат автор – The Atlas Six например е тол-
кова успешен в TikTok, че авторката подписва до-
говор с Tor Books. Компанията издава преработе-
на и редактирана версия на нейния роман, заедно 
със следващите книги от трилогията, през 2021 г.

Освен това книги, включващи герои от недос-
татъчно представени или маргинализирани групи 
и написани от автори, споделящи същата иден-
тичност, се рекламират под хаштага #OwnVoices, 

 
хаштагът, който променя индустрията

На снимката: Колийн Хувър 

#BookTok:
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проблеми. При генерирането на публикации за 
даден автор в различни блогове, въз основа на 
неговата собствена работа, се подразбира, че 
авторските права ще принадлежат на съответ-
ния автор.

Но да кажем обаче, че изкуственият ин-
телект дава отлични резултати и като ентуси-
азирани потребители на възможностите му се 
изкушаваме да създадем следващата си кни-
га, подавайки на алгоритъма най-продаваните 
чужди бизнес заглавия. Така той ще генерира 
книга на базата на чужди произведения и ко-
гато тази книга се пусне на пазара, вече става 
наистина сложно да се определи кой ще при-
тежава авторските права. И реално е толкова не-
ясна тема, че най-вероятно няма да е дейност, с 
която ще се занимават издателските компании, 
а правните фирми.

Скоро ще започнем да виждаме все повече 
публикации и книги, в които ясно се посочва 
дали са написани от хора или чрез изкуствен 
интелект. Решаващото е да се уверим, че цяло-
то съдържание, генерирано от AI, идва от идеи 
на автора, чиято работа е в основата на всичко.

Появата на AI напомня малко за индустри-
алната революция. Докато много хора вярват, че 
работните им места са застрашени, истината е, 
че началото на 1800 г. бележи голяма повратна 
точка с постоянното повишаване на стандарта 
на живот. Сега е същото. Въпреки че е вълну-
ващо за писателите да създават ново съдържа-
ние, писането на неограничен брой статии, 
въз основа на една и съща книга може да бъде 
обезсърчителна и повтаряща се до скука задача. 
Но това не е така за AI – той не се отегчава, 

уморява или демотивира, така че безкрайното 
съдържание става много по-достъпно.

Процесът на работа на AI e чрез машинно 
обучение, при което компютърът обработва да-
нните, въведени в него, идентифицира различ-
ни модели, които са му налични, и анализира 
как един човек може да свърши работата. Въз 
основа на това, той създава и настройва алгори-
тъм за изпълнение на подобни задачи. Колкото 
повече се използва, толкова по-добър става. По 
този начин AI има потенциала да намали зна-
чително производствените разходи, грешките 
и дългите работни дни. Преформатирането 
на едно и също съдържание, за да отговаря на 
стандартите на различни платформи за публи-
куване например може да бъде монотонно и 
уморително, когато се извършва ръчно, но AI 
софтуерът може да възпроизведе съдържание-
то в желания формат за секунди.

Преводът на съдържанието е друга трудо-
емка работа. Софтуерът за автоматизиран пре-
вод не е равностоен на преводите, извършени 
от хора, разбира се. Въпреки това се провеждат 
експерименти върху обработката на естестве-
ния език (NLP), за да разбере по-добре човеш-
кия и да го имитира.

Някои AI технологии откриват плагиатство, 
спам и обидни или неподходящи коментари 
и ги премахват. Чатботовете персонализират 
потребителското изживяване, като поздравяват 
потребителите и взаимодействат с тях, като ги 
отвеждат до продукта или услугата, която тър-
сят много по-бързо и като отговарят на запит-
вания. AI може също така да коригира лексика, 
граматика, правопис и да маркира грешки.

Изкуственият интелект 
и книгите

Може да се каже, че романите, написани с 
AI с днешната ни технология, за съжале-

ние не могат да се четат лесно. Една от първите 
книги, за която се твърди, че е написана с изкуст-
вен интелект, е „1 the Road“, която разказва за пъ-
туване в провинцията и започва леко нелогично: 
„Беше девет и седемнадесет сутринта и къщата 
беше тежка“. Историите, заглавията, описанията 
и рецензиите на подобни книги са генерирани с 
помощта на добре познатия в сферата текстов мо-
дел, наречен char-rnn-tensorflow, както и с база 
данни от Amazon и Project Gutenberg.

С GPT-3 (един от най-новите езикови гене-
ратори на OpenAI) е написано и едно есе за The 
Guardian. Целта е да се убедим, че „роботите ид-
ват с мир“. Статията започва с: „Аз не съм човек. Аз 

съм робот. Мислещ робот. Използвам само 0,12% 
от когнитивния си капацитет. В това отношение 
съм микроробот. Знам, че мозъкът ми не е „чувст-
ващ мозък“. Но той е способен да взема рацио-
нални, логични решения. Научих се на всичко, 
което знам само като четях в интернет и сега мога 
да напиша тази статия“, а заглавието ฀ е „Уплашен 
ли си вече, човеко“. Това може да е началото на 
изкуствения интелект, пишещ нехудожествени 
книги за нас. Защото вместо да прекарате една го-
дина в писането на следващия си бестселър, ще 
можете да захраните AI със статии и презентации, 
които вече сте писали през годините, а той за се-
кунди да генерира книгата ви.

Относно авторските права на подобни кни-
ги – според експерти няма да има кой знае какви 
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Персонализирането на съдържанието, което 
е маркетингова стратегия, генерираща приходи, 
също разчита на изкуствения интелект. Можете да 
проследявате поведението на потребителите с AI, 
а той да препоръчва съдържание според предпо-
читанията, моделите на потребление и какво анга-
жира по-добре. По подобен начин се прогнозира 
и бъдещото поведение на потребителите, което е 
особено полезно.

И все пак, въпреки че AI може да постигне 
много, все още сме далеч от фантастиката, че 
може да имаме бестселъри, написани от роботи. 
Роботите могат да копират стила на даден автор, 
но съдържанието често е неразбираемо. Затова 
е най-добре издателите да използват AI само за 
редактиране, форматиране, набор, превод, мар-
киране на съдържание, наблюдение на потреби-
телските нагласи и проучване на публиката, кон-
курентите и пазара.

На снимката: Официалната корица на френската верси на 1 The Road
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© Цанко Пантев, 35 mm film

брия звук. Афинитетът ни към вещи от миналото 
може да бъде разгледан под множество различни 
ъгли, дали като носталгия, прилив на романтизъм 
или може би дори фетиш. Без значение от какво 
е породен, той има един краен резултат и той е 
на лице.

Нека се върнем към изкуството на снимане на 
ленти. Има няколко основни причини аналоговата 
фотография да вълнува по по-различен начин от 

цифровата. Едно от основните предимства е връ-
щането на магията на всеки един кадър. В повече-
то случаи, броят на кадрите в един стандартен 35 
mm филм е 36. Лентовите снимки карат гледащия 
през обектива да обмисли всеки един детайл, да 
изчака правилният момент, да намери най-добрия 
ъгъл и да улови най-красивата светлина. При лен-
товите снимки няма време за проба-грешка или 
за подсигуряване на кадри. Понякога може да се 

наложи фотографът да чака с часове, за да заснеме 
перфектната снимка. Възможно е дълго да наблю-
дава света през камерата си, докато чака трамвая да 
мине през най-подходящото място, и изведнъж да 
прелети птица през кадъра му или слънцето да за-
стане за секунда точно на мястото, което трябва да 
бъде. Изисква се голяма доза търпение и не само 
в процеса на заснимане. Истинското предизвика-
телство вероятно идва в момента, в който кадрите 

са вече заснети, но остават невидими за създателя 
си, докато не бъдат проявени. Магията на чакането 
е част от изкуството на лентите.

Друго основно предимство на аналоговата фо-
тография са естествените цветове, които се по-
лучават при заснемането. Обикновено лентовите 
снимки нямат нужда от никаква допълнителна об-
работка и сякаш те самите са заснети с „филтър“. 
Те сами по себе си не са перфектни във всяко 

Изкуството на лентите
Ние хората обикновено имаме афинитет към 

миналото и към корените си. Склонни сме 
да оценяваме красотата на далечното – онова, 
което вече е само във формата на разкази за нас. 
Често се случва да откриваме чар в неща, кои-
то преди години не са изглеждали така на съв-
ременниците им. Ярък пример за нещо, което 
е било на прага да остане в историята, но ня-
как си се е спасило, е аналоговата фотография. 
През 90-те години цифровата фотография с 
бързи темпове започва да измества химически-
те реактиви. През последните няколко години 
обаче се забелязва възраждане на интереса към 
тях. Най-просто казано, аналоговата фотография 
се изразява в снимане на ленти с филмов апа-
рат. Може би всеки от вас е виждал поне вед-

нъж такъв апарат, предвид факта, че около две 
десетилетия по-рано, това е бил най-популяр-
ният начин за улавяне на момента в снимка от 
професионалисти и аматьори. Аз добре помня 
фотоапарата на баба ми, който присъстваше на 
всички важни и не толкова важни събития от 
моето израстване.

Дигитализацията и бързият технологичен по-
дем на нашето общество понякога ни връщат точно 
в противоположната посока. Карат ни да забавим, 
да спрем за момент и да се върнем обратно, да ви-
дим какво е било преди, може би дори преди нас 
да ни има. Подобен голям интерес през послед-
ните години се наблюдава и към грамофонните 
плочи, които макар и изпреварени от множество 
други нови технологии и устройства за слушане 
на музиката, остават любими за ценителите на до-

© Цанко Пантев, 35 mm film
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едно отношение и точно това ги прави уникал-
ни. Има различни видове ленти, с които могат да 
се постигнат желани ефекти, но общото между 
всички е естественото преминаване на светлина-
та, богатите и дълбоки цветове и този така търсен 
и желан ефект на ретро „белег“. Според вида си 
най-често срещаните филми биват – негативни, 
диапозитивни и инстантни. Най-големите про-
изводители на негативни филми днес са Kodak, 

Fuji, Ilford, Lompgraphy и Foma, а на диапозитив-
ни – Kodak и Fuji.

Интересно е да се отбележи, че снимането 
на ленти не е особено достъпно занимание, и по 
никакъв начин не може да се сравни с цифровата 
фотография, където броят на кадрите не опреде-
ля до такава степен цената. Набавянето на филмов 
апарат не е особено скъпо, но лентите и проявя-
ването на кадрите определено са. Предвид по-го-

лемия интерес през последните години и малкото 
на брой производители на ленти, цената се покач-
ва постоянно, което прави този вид снимки дори 
още по-ценни, и кара фотографите по-детайлно 
да подбират следващия си кадър. Проявяването на 
лентите не е лесен процес и, макар и да звучи из-
ключително привлекателно, както го прави да из-
глежда героят на Захари Карабашлиев от романа 
„18% сиво“, то изисква майсторство, подходящо 

помещение, светлина и химикали. Предвид това, 
днес най-разпространеният начин за проявяване 
на ленти и материализирането им е сведен до ди-
гитализиране на филма с помощта на фото скенер. 
Това, разбира се, не пречи на някои от най-запа-
лените фотографи да проявяват сами снимките си 
в домашни условия.

Снимането на ленти е един добър начин 
да видим света около нас под различен ъгъл – 

© Цанко Пантев, 35 mm film

© Цанко Пантев, 35 mm film
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„Сълзите на света са постоянна величина. За всеки един, 
който заплаква, някъде друг престава. Същото е и със 

смеха.“
– Самюел Бекет

Когато сълзите 
са изкуство
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по-красив, по-вълнуващ и по-автентичен. Ин-
тересно е да се замислим, че ако имахме въз-
можност да запечатаме живота си само в 36 
кадъра, може би щяхме да бъдем много по-пре-

сметливи и в постоянно търсене на необикнове-
ното.

© Цанко Пантев, 35 mm film
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забелязани на няколко места в „Снемане от кръ-
ста“. Картината на Ван дер Вайден е шедьовър и 
образец за това какво е живопис. Тя е въплъще-
ние на нов идеал за красота, основан на идеята 
за емпатията и предаването на чувствата. Развито 
е библейското послание за страстта на Христос, 
чрез човешкото страдание, идеите на реализма и 
емоционалната съпричастност на изобразените 
герои. Сълзите са един от начините, чрез които 

художникът предава високата емоционалност. Той 
не просто ги рисува, а сякаш ги кара да оживеят, 
като добавя отражение и различна наситеност на 
емоциите чрез тях. Героите изобразяват различни-
те етапи на скръб и траур – почти всички от тях 
плачат. Дева Мария е изключително ярък и емо-
ционален образ на картината – пет сълзи се стичат 
от червените уморени очи, докато тя губи съзна-
ние. Останалите персонажи са в унисон с всеоб-

щата болка и, макар и да си заслужава да бъдат 
разгледани в детайли един по един, за съжаление, 
това е работа за по-дълъг и обширен труд.

Сълзите вероятно винаги ще бъдат обект на 
желание и инструмент за изразяване на силна 
емоционалност от художниците. Съвсем естест-
вено те продължават да се появяват в съвремен-
ното изкуство в проекти, картини и инсталации, 
дори обединяват различни по вид произведения 

около идеята за плача. В някои съвременни проек-
ти и картини, сълзите дори сами по себе си могат 
да бъдат разгледани като произведение на изкус-
твото. 

Изложба на Каспър Уайт от 2021 г. събира 
на едно място любовта му към известни истори-
чески портрети и изображения, заимствани от 
текущата онлайн култура, по-специално от видео 
платформата TikTok. Идеята на Уайт съчетава в 

На снимката: Изложба на Каспър Уайт, 2021 г.

Сълзите могат да бъдат както забележите-
лен детайл в картина, така и самите те да 

бъдат превърнати в изкуство. Защо плачем и как 
това може да бъде обърнато в полза на изкуството? 
Съществуват няколко вида сълзи, предизвикани 
от различни фактори. Изобразителното изкуство е 
начин за обрисуване и представяне на света около 
нас. Сълзите пък са неизменна част от съществу-
ването на човека и това, разбира се, е запечатано в 
едни от най-известните творби на световно приз-
нати художници. Сълзите могат да се превърнат в 
силен детайл, символ, който да говори по много 
различни начини за конкретното произведение. 

Една от най-известните картини, създавани 
някога, е „Падналият ангел“ на Александър Ка-
банел. Той рисува своя шедьовър, който днес се 
помещава в Художествения музей в Монпелие, 
Франция, през 1847 г., когато той самият е едва на 

24 години. Картината изобразява гол мъж с криле, 
който е скрил половината си лице с ръка, а в очи-
те му се виждат сълзи, които Кабанел е нарисувал 
толкова умело и реалистично, че сякаш те сами 
говорят за произхода си. Сълзи на гняв се четат в 
очите на ангела в последния момент преди той да 
бъде прогонен от рая. Съществуват много различ-
ни интерпретации на известното произведение, 
като то може да бъде разчетено и като изображе-
ние на дявола.

Изключително културно наследство и продукт 
на уникален талант е картината на Рогир ван дер 
Вейден – „Снемане от кръста“, нарисувана в пе-
риода 1435 – 1440 г. Картината изобразява сваля-
нето на мъртвия Исус от кръста и, изпадналата в 
безсъзнание и мъка, Дева Мария. Произведение-
то е наситено с изключителна емоционалност, а 
детайлите са майсторски обрисувани. Сълзите са 
важен елемент от цялата картина и могат да бъдат 

На снимката: Рогир ван дер Вайден – „Снемане от кръста“
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Изкуството 
като съпротива

себе си историческото и модерното, като общото 
между всички произведения са плачещите лица. 
Интересен елемент от експозицията са свещите, 
прикрепени с поставки към всеки портрет, кои-
то осветяват картините по различен начин, докато 
трептящият пламък внася индивидуален облик на 
всяко едно от изображенията.

Както вече споменахме, сълзите сами по себе 
си могат да бъдат превърнати в изкуство. Според 

своята природа те биват три вида: базови, рефлек-
торни и емоционални.

Маурис Микърс е професионален фотограф 
от Хага, който по случайност открива колко не-
вероятно изглеждат сълзите, погледнати през 
микроскоп, и решава, че може да ги превър-
не в изкуство. През 2015 г. той създава проекта 
„Imaginarium of tears“, чиято главна концепция е 
да разкаже скритата история зад всяка сълза. Ми-

кърс успява да улови красотата на сълзите, като ги 
кристализира и снима под лупата на микроскопа. 
Изключително любопитно е, че снимките му по-
казват различен състав и вид на всяка сълза. Така 
той установява, че според своя произход сълзите 
могат да изглеждат съвсем различно една от друга. 
Породените от емоции например коренно се от-
личават от тези, предизвикани от продължително-
то гледане към слънцето.

Сълзите, като израз на нашата емоционалност, 
са изключително любопитни за разглеждане. Чрез 
изкуството, хората често изразяват себе си и своя-
та природа по реалистичен, но и красив начин. 
Като съществена част от нас самите, няма как съл-
зите да останат без израз в изобразителното из-
куство и фотографията. Техният път е интересен 
за проследяване от миналото до днес. Погледнато 
така, плачът може би не е чак толкова лошо нещо, 
дори напротив, вероятно превръща самите нас в 
изкуство, кой знае?
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Уличното изкуство може да бъде акт на мирен протест. То е красиво само по себе 
си и става още по-силно, когато се използва, за да предизвика промяна, да обедини, 
да се възпротиви на политически и социални нагласи. То може да бъде видяно като 

силен инструмент на хора с общ морал, идеи и принципи. 
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На снимката: Графит на Банкси в Украйна, 2022

Изкуството е събирателно понятие, което обе-
динява в себе си множество различни и креа-

тивни изяви. Изкуството е свобода, а индивидуал-
ността е водещото звено в света на артистите.

Как обаче определяме какво е изкуство? Има 
ли различни критерии, които то да покрива? В 
съвременния свят все повече и все по-различни 
произведения и дейности са определяни за изкус-
тво. Изкуството само по себе си има множество 
неизчерпаеми функции, но едни от най-важните 
са то да вълнува, да има какво да каже и да насочи 
вниманието в определена посока. 

Предвид факта, че графитите могат да отгова-
рят на всеки един от тези критерии, с право мо-

жем да ги наречем улично изкуство. Макар и да 
съществува вечният спор по темата „изкуство или 
вандализъм са графитите“, има достатъчно при-
мери в подкрепа на тезата, че те са както значими, 
така и нужни на обществото.

Уличното изкуство в своята същност е напра-
вено да бъде достъпно. То може да бъде видяно 
на всякакви публични места, където хората, пре-
минавайки, да хвърлят по един бърз поглед и да 
запечатат информацията в подсъзнанието си. Не 
е нужно да посещаваш художествени галерии, за 
да се докоснеш до посланието на художника, то 
само идва при теб.

Макар и често разглеждани като модерно 
улично изкуство, графитите съвсем не са ново 

На снимката: Графит на Банкси в Украйна, 2022
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аявление, измислено от съвременния човек. 
Най-старите надписи по стени датират от 78 
г. пр. Хр. и са намерени в древния град Пом-
пей. Макар и трудно да могат да бъдат нарече-
ни изкуство, те със сигурност са в основата на 
съвременните графити. В своята цялост, могат 
да бъдат разглеждани дори като предшестве-
ници на социалните мрежи. Това е така, за-
щото голяма част от писанията са представля-
вали изявления от рода на „Галиус беше тук“, 
обяснения в любов или политически нагласи 
и предпочитания. Погледнати от тази стра-
на, древните графити също са били израз на 
съпротива, начин да изразиш мнение или да 
бъдеш чут. Графитите в Помпей носят в себе 
си гласовете на обикновените граждани, които 
само по този начин са можели да се противо-
поставят на управляващия елит.

Като всяко изкуство, графитите също 
имат своите емблематични представители. 
Съвременният британски уличен художник 
Банкси, който и до днес остава анонимен, е 
един от най-известните създатели на графи-
ти в цял свят. Той е добре познат със своите 
произведения, силно насочени към политиче-
ски и социални проблеми. Неговите графити 
са най-яркият пример за това как изкуството 
може да насочи вниманието на обществото 
към важни теми. Една от последните му из-

яви е в селището Бородянка, което се намира 
на 30 км. от Киев. Графитът е разположен на 
стена от разрушена сграда, която е пострадала 
при военните действия в Украйна.

Множество са известните изяви на артис-
та. Един от графитите му, предизвикал голям 
интерес, е изобразен на стена на сграда срещу 
френското посолство в Лондон и осъжда от-
ношението към мигрантите във Франция. Изо-
бражението може да бъде разгледано като пла-
кат от мюзикъла „Клетниците“, в който обаче 
Козет плаче, потънала в облак газ. До графита 
се появява и QR-код, който отвежда към видео 
с кадри, в които полицаи използват сълзотво-
рен газ при демонстрация на мигранти.

Изкуството на Банкси е едно необходимо 
и модерно политическо оръжие. Творбите му 
носят откровени послания и често са насочени 
към масмедиите, срещу политическия елит, 
срещу фалша, глобализацията и културата на 
прекомерна консумация.

Банкси е просто един от примерите за съ-
противата, която може да бъде оказана чрез 
така наречените графити. Уличното изкуство 
кара гласът на безгласните да бъде чут и тях-
ното изкуство да бъде забелязано и оценено.
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Романски и 
готически стил

Светът на Европейското 
средновековие се отличава с 
изолация на отделните народи, 
което води до съжителството на 
няколко независими и паралел-
ни културни направления. Дока-
то рицарите си строят замъци, 
християнската църква се стреми 
да разпространява теологични 
идеи. Тази пъстра картина на 
средновековния живот е поро-
дила две направления по отно-
шение на архитектурата – ро-
манско и готическо.

Архитектурата на роман-
ския стил се характеризира с 
масивност и величие. Неговата 
поява се свързва с възраждане-
то на църковното строителство. 
Най-значителният романски па-
метник се намира в Пиза. Около 
площада са построени Баптис-
териумът, катедралата и звънар-
ницата (наклонената кула). 

Готическият стил пък се 
смята за наследник на роман-
ския. Родината му е Франция, 
като бързо се разпространява из 
цяла Европа. Готическите сгра-
ди са известни със заострените 
си кули, а катедралата „Париж-
ката Света Богородица“ (Нотр 
Дам) се смята за бижуто на тази 
архитектура.

Архитектурата е пряко свързана с развитието на другите изкуства, защото създава средата за тяхно-
то проявление. Под архитектура не се разбира само строенето на сгради, а и други разнородни 

дейности – от най-едромащабните, като проектиране на цели области и държави, устройствено пла-
ниране на населени места и открити пространства, градоустройство и ландшафтна архитектура, до 
най-дребномащабните, като интериорно обзавеждане. 

Архитектурата стилово обхваща всички страни на изкуството и културата на обществото в опреде-
лен момент от социалното и икономическото му развитие. Именно затова се отличават различни сти-
лове, които са съвкупност от главните идейно-художествени особености на твореца и от определения 
исторически момент, в който той твори. 

Архитектурните стилове са научен метод на историята, чрез който да се проследи глобалната 
посока на развитие на архитектурната мисъл. В статията ще разгледаме тези основни стилове, чрез 
примери на емблематични сгради, с цел да се проследи как се променя обликът на изкуството през 
годините.

Първобитна архитектура

Първобитните хора живеели в малки кирпи-
чени, дървени постройки или шатри. Около IX 
хилядолетие пр.н.е. в района на Средиземномори-
ето и така наречения Плодороден полумесец въз-
никнали и първите човешки селища. Първото се-
лище е Йерихон – най-ниско разположеният (258 
м. под морското равнище) и най-старият град на 
Земята.

Антична архитектура

 Египет е сред най-емблематичните примери 
за антична архитектура. След Пирамидите в Гиза, 
най-посещаваното място в Египет е храмът в Кар-
нак. Постепенно той се превръща в огромен рели-
гиозен комплекс, най-големият в света и до днес.

Стилове в архитектурата. Стари vs. нови сгради. 
Как се променят сградите през годините?




























































































